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Du concret!

Avant de regarder ce diaporama, veuillez :

* lire le poeme « L'Hiver » que les éleves devaient
mettre en musique

 Puis ecouter les résultats sur
http://www.scolcast.ch/podcast/558/1124
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1. But de la recherche

VERIFIER CETTE HYPOTHESE

La créativité musicale stimule :
1. la motivation (pour la musique a I'école)
2. et, par extension, la médiation culturelle



2. Cadrage théorique :
la médiation culturelle

3 tendances (Mili et Rickenmann, 2005) :

Technico-esthétique M Historico-culturelle

Contenu

Conception de la
musique

Exercices d’imitation
avec des difficultés en
progression linéaire

Objet a imiter

Exercices
d’expressivité
musicale

Processus
d’expression
personnelle a intégrer

Exploitation
pédagogique d’une
ceuvre d’art insérée
dans un contexte de
pratique socio-
culturelle

Processus
d’expression
personnelle a intégrer
avec une pratique
technique



2. Cadrage théorique :
la médiation culturelle

Et a Fribourg (contexte de la recherche) ?

Dissonance entre :

- les manuels de musique fribourgeois, qui visent la
tendance technico-esthétique

- et le PER (aip, 2010), qui défend la tendance historico-
culturelle, ou la créativité occupe une place importante

LE DEFI (que reléve ce travail) :

opérer un transfert didactique de la créativite, afin de
passer a la « PER-spective » historico-culturelle !



2. Cadrage théorique : |la créativité

Domaine de définition

°* niveau taXOnomiq UE (Bloom, Engelhart, Furst, Hill et Krathwohl, 1969)

* nouveauté et adaptation (Luvart, 2003)

* 2 niveaux Principaux (sonnardel, 2006) :

— |a créativité psychologique, ou les idées « [...] sont
nouvelles pour I'individu qui les a produites [...] » (p.35);

— |a Creéativité historique, qui amene « [...] des idées
fondamentalement nouvelles pour I'ensemble de
Fhumanité » (ivid.).



2. Cadrage théorique : |la créativité

Approche psychologique multivariée de la créativité
(Sternberg et Lubart, 1995)

Cognitifs Intelligence, connaissance
Conatifs Styles cognitifs, personnalité, motivation
Emotionnels - (le r6le des émotions n’est pas certain)

Environnementaux Contexte environnemental

Remarque (Lubart, 2003) :

« une composante agit toujours en présence d’autres composantes et cette coaction
peut avoir des effets interactifs » (p. 13), notamment des effets compensatoires.




2. Cadrage théorique : |la créativité

La créativité et le PER (cip, 2010

Pensée créatrice # pensée créative !
(Puozzo Capron et Martin, 2014)

Pensée créatrice Pensée créative

Passivité possible, créativité optionnelle. | Processus de conception non routinier
(Bonnardel, 2006).

Cf. PER (ClIP, 2010). Plus adéquate.



2. Cadrage théorique :
la motivation

Déterminants

Perceptions de Péléve

e de la valeur
d’une activité

Contexte w— I —» Choix
e de sa compétence

I Persévérance

o de la contrdlabilité
d’une activité

Viau (1997)



3. Méthodologie

2 analyses :

- quantitative : pour vérifier 'hypothese de recherche

- qualitative : pour explorer le processus cognitif créatif des éleves
afin d’améliorer la séquence et
d’évaluer les apprenants dans un contexte scolaire

Nombre de mes classes participant a I'’étude (et nombre d’éleves) :

EB G PG Totaux

9H 2 (31) 1(22) 1(21) 4 (74)
10H 0] 3(61) 1(22) 4 (83)
Totaux 2 (31) 4 (83) 2 (43) 8 (157)




3. Méthodologie

Déroulement :




3. Méthodologie

Contenu des questionnaires :
- VI : genre, capacité musicale, degré, filiere, intérét culturel (ou, dans Q2 : médiation culturelle)
- VD:

Valeur percue des activités  La musique est une branche importante.

Sentiment de compétence Je me trouve bon en musique.

Autodétermination Les activités musicales plus créatives me motivent
plus.

Engagement Je me suis bien engagé-e dans lactivité de
composition.

Attrait Je ne me suis pas ennuyé-e, pendant cette activité.

Distractibilité négative Je suis tres attentif, pendant le cours de musique.

Difficulté percue de la tache Les exigences de l'activité correspondaient a ce que

nous pouvions faire.

Clarté des objectifs La professeure nous explique bien ce que nous devons
faire.

Sources interdomaines La professeure fait des liens entre la musique et

d’autres branches scolaires.



4. Résultats de I’analyse quantitative

Questionnaire préséquentiel

Validation de la 1¢ partie de I’hypothése :
- I'expérience créative personnelle influence 4 dimensions de la motivation

- plus elle est fréquente, plus ces dimensions sont élevées

Niveau d'expérience:  OFaible (1a2) DOMoyen (3a4) BElevé(5a7)
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Valeur percgue Attrait Sentiment de Autodétermination
compétence

Dimensions motivationnelles




4. Résultats de I’analyse quantitative
Comparaison avec le questionnaire postséquentiel

2"de yalidation de la 1¢™ partie de I’hypothése :
la séquence a eu un impact positif sur la majorité des dimensions motivationnelles,

et surtout sur 'engagement et la concentration

Dimensions Moyenne Moyenne
Q1 Q2

Déterminants de Valeur percue des activités 3.30 3.46
motivation Sentiment de compétence 3.77 3.8

Autodétermination 4.09 3.85
Indicateurs de Engagement 4.24 4.79
motivation | Attrait 3.93 3.85

Distractibilité négative 4.02 4.42
Dimensions liées a des | Difficulté percue 4.10 3.91
aspects pédagogiques Clarté des objectifs 4.18 4.43

Sources interdomaines 3.16 3.22



4. Résultats de I’analyse quantitative

La 2nde partie de I’hypothése est validée :

- la médiation culturelle correle avant tout avec toutes les dimensions motivationnelles

- la séquence créative a eu un faible impact positif sur la médiation culturelle (moyenne de 2.95
sur 7) et I'impact est plus relevé pour les variables influencant aussi la motivation :
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Items sur la médiation culturelle

 ledegré 9H:

[
>
=
e
2]
=
3]
o
=
o
=%
5}
]
=
d)
=
=]
=

e |afiliere EB:

ﬂ:(j‘

Qz/7 Qz/8

Items sur la médiation culturelle

Echelle appréciative

* et, pour Q2/6, la pratique chorale (choristes : 4.5 ; non choristes : 3.07).



5. Compléments qualitatifs

e Evaluation diagnostique (avant la séquence créative) :

Les éleves en 9H ont exprimé plus de motivation a faire de la création musicale que les
éleves en 10H, qui ont ressenti un fort sentiment d’incompétence.

* Analyse de I'évolution des travaux de groupe (avec le journal de création des
éleves et mon journal de bord audiovisuel) :

- constat de I'engagement des éleves
- évaluation de la séquence pour des pistes d’amélioration (par exemple : meilleure
préparation a la démarche, qui doit néanmoins rester ambitieuse)
- mon autoévaluation :
- je souhaite développer d’autres activités créatives
- je ne souhaite plus former des musiciens (inégalités flagrantes) mais des cré-
acteurs musicaux !



6. Conclusion

En plus de la validation de I’hypothése, la séquence créative a permis de diminuer les effets
discriminants de la filiere et du degré. Exemple :

Impact du degré sur les dimensions de la Evolution de I'engagement selon le
motivation sur I’échelle de Likert : degré (9H : +0.41; 10H : +0.7) :
Degré Impact o

Dimensions 9H 10H F P =

Valeur percue des activités 412 2.6 45.373  0.000 :§

Sentiment de compétence 4.07 3.51 4.107 0.044 ‘g

Autodétermination 4.47 3.76 7.435 0.007 PN

Engagement 4.7 3.85 | 11.798 0.001 |8

Attrait 4.64 3.33 21.792 0.000 =

Distractibilité négative 4.45 3.65 9.007 0.003

Difficulté percue 4.53 3.72 10.510 0.001 Questionnaires

Clarté des objectifs 4.93 3.55 34.015 0.000

Cela permet de lutter contre la baisse de motivation scolaire constatée par Gurtner, Gulfj,
Monnard et Schumacher (2006).
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